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Quel-est votre positionnement ?
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Agence locale

CLIENTS

Toute entreprise dans une zone 
géographique.

OFFRE

Marketing Digital 360.

AVANTAGES

LTV des clients.

INCONVÉNIENTS

● Volatilité des clients
● Rentabilité

Spécialiste

CLIENTS

France entière, clients finaux ou 
agences.

OFFRE

Contrats SEO, Contrats SEA, …

AVANTAGES

Marge, valeur des compétences

INCONVÉNIENTS

● Taille du marché
● Besoin de compétences

Agence verticale

CLIENTS

Tous les clients d’un secteur 
d’activité.

OFFRE

A la performance avec résultats 
garantis.

AVANTAGES

● Attrition
● Économies d’échelle.

INCONVÉNIENTS

● Investissement dans la 
recherche 

● Risques en cas de 
sous-performance

Fournisseur de 
leads

CLIENTS

Tous les clients d’un secteur 
d’activité.

OFFRE

Au coût par lead.

AVANTAGES

● Attrition
● Économies d’échelle.

INCONVÉNIENTS

● Investissement dans la 
recherche 

● Risques en cas de 
sous-performance
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Back to basics
Le Marketing Mix - les 4P
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Produit Prix Communication
(promotion)

Distribution
(place)

Qualité

Caractéristiques et options

Marque

Style

Tailles

Conditionnement

Service après-vente

Garantie

Tarif

Remise

Rabais

Conditions de paiement

Conditions de crédit

Publicité

Promotion des ventes

Force de vente

Marketing direct

Relations publiques

Canaux de distribution

Points de vente

Zones de chalandise

Stocks et entrepôts

Assortiment

Moyens de transport

https://www.succes-marketing.com/management/strategie/cycle-vie-produit
https://www.succes-marketing.com/management/decision/strategie-fixation-prix
https://www.succes-marketing.com/management/action/promotion-communication
https://www.succes-marketing.com/management/action/distribution-place
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3 manière de construire votre image
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Identité de marque

Objectifs du site

Contenu du site

Facturation au temps passé
FREELANCE

● En votre nom
● Avec votre nom de domaine

● Montrer vos compétences
● Montrer votre expérience
● Générer des contacts

● Liste des compétences
● Références
● Portfolio et/ou galerie
● Présentation perso
● Coordonnées et contact
● Blog (SEO)

Identité de marque

Objectifs du site

Contenu du site

Facturation au livrable
INDÉPENDANT

● En votre nom ou votre marque
● Avec votre nom de domaine

● Montrer votre expérience
● Présenter vos offres
● Générer des demandes de devis

● Références
● Portfolio et/ou galerie
● Présentation des offres et des 

workflows
● Présentation de la marque
● Coordonnées et contact
● Blog (SEO)

Identité de marque

Objectifs du site

Contenu du site

Facturation au résultat
AGENCE

● Au nom de la marque
● Avec votre nom de domaine

● Exposer les résultats
● Montrer des preuves
● Convaincre et prendre contact

● Résultats et bénéfices
● Preuves d’efficacité
● Références
● Coordonnées et contact
● Blog (SEO)
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Avant de fabriquer des fabriques, 
concevez votre fabrique à clients !
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Qui est votre prospect idéal ?
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Quelle est votre offre ?
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5 manières de développer votre notoriété
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Temps

Effort

Argent

Content Marketing

Diffusion organique sur les 
bons réseaux, les bons 
sujets et avec la bonne 
régularité.

Temps

Effort

Argent

Outreach 

Contact direct des bonnes 
personnes par DM, mail ou 
téléphone.

Temps

Effort

Argent

SEO 

Création de contenu web 
et recherche 
positionnement organique 
dans Google Search.

Temps

Effort

Argent

SEA 

Prise des premières 
positions dans Google 
Search au CPC.

Temps

Effort

Argent

Paid Ads 

Utilisation des plateformes 
de display (Google Ads, 
Tiktok, Meta).


