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Quel-est votre positionnement ?

Agence locale

CLIENTS

Toute entreprise dans une zone
géographique.

OFFRE
Marketing Digital 360.
AVANTAGES

LTV des clients.

INCONVENIENTS
° Volatilité des clients
. Rentabilité
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Spécialiste
CLIENTS

France entiére, clients finaux ou
agences.

OFFRE

Contrats SEO, Contrats SEA, ...
AVANTAGES

Marge, valeur des compétences
INCONVENIENTS

. Taille du marché
° Besoin de compétences

Agence verticale

CLIENTS

Tous les clients d’'un secteur
d'activité.

OFFRE

A la performance avec résultats
garantis.

AVANTAGES

° Attrition
° Economies d'échelle.

INCONVENIENTS

° Investissement dans la
recherche
. Risques en cas de

sous—performclnce
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Fournisseur de
leads

CLIENTS

Tous les clients d'un secteur
d'activité.

OFFRE
Au coult par lead.
AVANTAGES

° Attrition
. Economies d’échelle.

INCONVENIENTS

° Investissement dans la
recherche
. Risques en cas de

sous-performance



Back to basics

Le Marketing Mix -

Produit

Qualité
Caractéristiques et options
Marque
Style
Tailles
Conditionnement
Service apres-vente

Garantie
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Prix

Tarif
Remise
Rabais
Conditions de paiement

Conditions de crédit

Communication
(promotion)

Publicité
Promotion des ventes
Force de vente
Marketing direct

Relations publiques

La Fabrique a Clients - Atelier Freelance - Trouver vos clients 2 sur 4 - votre offre

Distribution
(place)

Canaux de distribution
Points de vente
Zones de chalandise
Stocks et entrepdts
Assortiment

Moyens de transport


https://www.succes-marketing.com/management/strategie/cycle-vie-produit
https://www.succes-marketing.com/management/decision/strategie-fixation-prix
https://www.succes-marketing.com/management/action/promotion-communication
https://www.succes-marketing.com/management/action/distribution-place

3 maniere de construire votre image

C

° En votre nom
° Avec votre nom de domaine

e  Montrer vos compétences
e  Montrer votre expérience
° Générer des contacts

Liste des compétences
Références

Portfolio et/ou galerie
Présentation perso
Coordonnées et contact
Blog (SEO)
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En votre nom ou votre marque
Avec votre nom de domaine

Montrer votre expérience
Présenter vos offres
Générer des demandes de devis

Références

Portfolio et/ou galerie
Présentation des offres et des
workflows

Présentation de la marque
Coordonnées et contact

Blog (SEO)

Au nom de la marque
Avec votre nom de domaine

Exposer les résultats
Montrer des preuves
Convaincre et prendre contact

Résultats et bénéfices
Preuves d'efficacité
Références
Coordonnées et contact
Blog (SEO)



Avant de fabriquer des fabriques,
concevez votre fabrique a clients !

PHASE DE CURIOSITE PHASE D'INTERET PHASE DE DECISION PHASE D'ACTION

NOM INSATISFACTIONS FACTEURS CLES DE SUCCES OBJECTIONS ATTENTES SPECIFIQUES
INITIALES DOULEURS (PAINS) CRITERES DE CHOIX QUESTIONS CAPACITE
. ENVIES (GAINS) ATTENTES BLOCAGES

DISPLAY MARKETING OUTBOUND MARKETING SEARCH MARKETING CHANNEL MARKETING
CANAL

CANAL

PLATEFORME TYPE DE CHANNEL
ACCROCHE ACCROCHE MOTS CLES OBJECTIF
APPAT APPAT APPAT APPAT
L] L] L} Ll
= - - =]
MESSAGE MESSAGE MESSAGE MESSAGE

.

i —l o —b

l ENTONNOIR DE ’

ENTONNOIR D’ACTIVATION ENTONNOIR DE

VENTE

CONVERSION

DECLENCHEUR DECLENCHEUR DECLENCHEUR
SEQUENCE SEQUENCE SEQUENCE
s I RESEAUX SOCIAUX NEWSLETTERS DAILY MESSAGES
THEMES SUPPORT SUPPORT
ANIMATION FREQUENCE FREQUENCE
PRODUIT BENEFICES SAVOIR FAIRES DIFFERENTIATEURS GARANTIES GAMME D'UPSELLS
GAMME PAIN RELIEVERS CARACTERISTIQUES MODALITES FINANCIERES ELEMENT DE RARETE
GAIN CREATORS FONCTIONNALITES ELEMENTS DE CREDIBILITE
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Qui est votre prospect idéal ?

C

CITATION

PASSIONSETACTIVITES

®

QUALITE 1 DEFAUT 1

QUALITE 2 DEFAUT 2
QUALITE 3 DEFAUT 3

3
AR

Nom - Initiales
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%  PROFIL misim JOB
@ 'nformations démographiques B Eentreprise, métier et situation professionnelle
TRANCHE D'AGE SEXE METIER
LIEU D'HABITATION ENTREPRISE
SITUATION DE FAMILLE LIEU DETRAVAIL
SPECIFIQUES MARCHE COMPETENCES
SPECIFIQUES MARCHE
? DRIVERS T DECISION UTUSATEUR
P Ce qui le dirige £’1_ Role dans le ACHETEUR
(S
Processus — ypypeyp FINAL
ENJEUX de décision
OBJECTIFS
DESIRS
PEURS
FRUSTRATION INFLUENCEUR PRESCRIPTEUR
MARQUES =
Auxquelles o =
il est w i
attaché
PHASE DE CURIOSITE PHASED'INTERET PHASE DE DECISION PHASED’ACTION
INSATISFACTIONS FACTEURS CLES DESUCCES OBJECTIONS ATTENTES SPECIFIQUES
DOULEURS (PAINS) CRITERESDECHOIX—— QUESTIONS
ENVIES (GAINS) ATTENTES BLOCAGES CAPACITE
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Quelle est votre offre ?

Produit / Gamme

PROMESSE

&6

PHASE DE CURIOSITE PHASED’INTERET PHASE DEDECISION PHASED’ACTION
BENEFICES SAVOIR FAIRES DIFFERENTIATEURS GARANTIES GAMME D'UPSELLS
PAIN RELIEVERS CARACTERISTIQUES MODALITES FINANCIERES

GAIN CREATORS FONCTIONNALITES ELEMENTS DE CREDIBILITE ELEMENT DE RARETE

MARQUE- LOGO

<

REFERENCES TECHNIQUE

INCONNUE

PARTENAIRES

® O

INSATISFACTION |NSATISFACTION

CONNUE
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SOLUTION CONNUE

DEGRES D'INNOVATION RYTHMEDE
VOTRE OFFRE
@
MARCHE MARCHE
OFFRE DE
RECURRENCE

PENETRA

ETRATION DE [l INNOVATION DE
MARCHE PRODUIT

SOLUTION INCONNUE

DIFFICULTE DE DECISION

PRIX DE L'OFFRE

COMPETENCES
NECESSAIRES POUR
DECIDER

DUREE D'USAGE DE
L'OFFRE
OFFRE DE
RECURRENCE

NOMBRE DE PERSONNES

IMPACT DE L'OFFRE ¢
IMPLIQUEES DANS LE CHOIX



5 manieres de développer votre notoriété

Content Marketing

Diffusion organique sur les
bons réseauy, les bons
sujets et avec la bonne
régularité.

Temps QD)
ot QD)
argent @D
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Outreach

Contact direct des bonnes
personnes par DM, mail ou
téléphone.

Temps @
ot QD
argent Q@

SEO

Création de contenu web
et recherche
positionnement organique
dans Google Search.

Temps QD)
ot QD O
prgent @

SEA

Prise des premiéres
positions dans Google
Search au CPC.

Temps @
ot @
Argent QDD
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Paid Ads

Utilisation des plateformes
de display (Google Ads,
Tiktok, Meta).

Temps @D
fort Q@D
Argent QDD



