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A quoi sert votre offre ?

e Formaliser la promesse

e Comprendre ce que vous vendez

e Comprendre COMMENT vous coUtez
e Identifier les limites de votre action
e Répartir les responsabilités

e Envisager le ROI de votre prestation
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La structure de votre offre ?

e Cible

e Unnom, un logo, une esthétique
e Valeur ajoutée

e Promesses

e Bénéfices

e Caractéristiques

e Fonctionnalités

e Garanties

e Réponses aux blocages

e Réponses aux objections
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Concevoir votre offre - 3 notions importantes
Packages VS sur-mesure

PACKAGE SUR-MESURES
Pour Pour
e Facile @ comprendre e Trésadapté
e Facile de se projeter e Evite d'avoir & prendre des paris en Marketing

e Sensation d’exhaustivité
e Simple d vendre Contre
e Yaunloup..
Contre e Image de prix hauts
e Manque de personnalisation e Difficile et long & vendre
e Manque de flexibilité

e S'appuie sur des paris marketing
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Concevoir votre offre - 3 notions importantes
Engagement de résultat vs engagement de moyen

L’engagement de
moyen n’existe pas !
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Concevoir votre offre - 3 notions importantes
Features vs bénéfices

FEATURES BENEFITS

& B nd

32 megapixel camera Crisp, clear and professional photos

Easy charging - no plugging

Wireless charging capabilities and unphigging of cables

8GB RAM. 1.8 GHz processor No freezing or lagging when
T playing games or watching videos

Fingerprint sensor Unlock your phone fast
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Quel-est votre positionnement ?

Agence locale

CLIENTS

Toute entreprise dans une zone
géographique.

OFFRE
Marketing Digital 360.
AVANTAGES

LTV des clients.

INCONVENIENTS
° Volatilité des clients
. Rentabilité
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Spécialiste
CLIENTS

France entiére, clients finaux ou
agences.

OFFRE

Contrats SEO, Contrats SEA, ...
AVANTAGES

Marge, valeur des compétences
INCONVENIENTS

. Taille du marché
° Besoin de compétences

Agence verticale

CLIENTS

Tous les clients d’'un secteur
d'activité.

OFFRE

A la performance avec résultats
garantis.

AVANTAGES

° Attrition
° Economies d'échelle.

INCONVENIENTS

° Investissement dans la
recherche
. Risques en cas de

sous—performclnce
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Fournisseur de
leads

CLIENTS

Tous les clients d'un secteur
d'activité.

OFFRE
Au coult par lead.
AVANTAGES

° Attrition
. Economies d’échelle.

INCONVENIENTS

° Investissement dans la
recherche
. Risques en cas de

sous-performance



Une offre pour les agences locales

Traffic
management

Développement Outreach B2B

Identité visuelle Réseaux sociaux

Plaquette et Content

brochure Marketing B2B
Outreach
LinkedIn et mail

Projet création SEO Google

Projet vitrine

Facebook et
Insta Ads

Projet Projet stratégie

ecommerce éditoriale Packaging

Projet Logo

Production de

contenu SEA Google

Catalogue

Projet Papeterie ligne

- igne "

Gestion des
réseaux

Projet site de

2 " Evénementiel
réservation
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Une offre pour les agences verticales
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